Gazdálkodás, 52. évfolyam, 4. szám, 399-400. oldal.
Juhász Anikó – Seres Antal – Stauder Márta: A KERESKEDELEM KONCENTRÁCIÓJA

A monográfia jellegű könyv rendkívül fontos, aktuális témával foglalkozik, mivel a koncentráció a bolti kiskereskedelem fejlődésének egyik központi kérdése és fő iránya. A hazai szakirodalomban hézagpót1ónak tekinthető a bolti kiskereskedelemben végbemenő koncentrációs folyamat tartalma, formái, hatása témakör kutatása. A könyv átfogóan, gazdag számanyaggal, széles körű nemzetközi kitekintéssel, irodalom feldolgozással, a téma szempontjából releváns ország csoportok, országok, majd a hazai helyzet elemző bemutatásával vizsgálja a kiskereskedelmet. 

Nagy érdeme, hogy a rendszerváltás óta szegényes és bizonytalan magyar kereskedelem-statisztikai adatok összegyűjtésén túl, azokat saját számításokkal továbbfejlesztve képzett egy jó adatbázist az elemzéseihez. Tovább gazdagítja az információ-tömeget a kereskedelmi cégek és hálózati egységek körében végzett primer vizsgálatokkal (kérdőíves megkérdezés, mélyinterjúk).

A könyv 135 oldal terjedelmű, a 44 táblázat, 26 ábra, a mellékletben lévő 12 táblázatos számanyag segíti az empirikus kutatást, a téma feldolgozását. A friss információkat is összefogó gazdag adatállománya további kutatások, elemzések kiinduló pontja lehet. 
Az első fejezet módszertani összefoglalást ad. A kereskedelmi koncentráció módszertana a szakirodalomban elhanyagolt területnek számít. Ez a helyzet a folyamat és hatásai nem kellő ismeretének és téves következtetések levonásának veszélyét hordozza magában. A könyv próbálkozás a kereskedelmi koncentráció módszertanának elemzésére, rendszerezésére és fejlesztésére annak érdekében, hogy hozzájáruljon a folyamat reálisabb megismeréséhez. Elsőként a kereskedelem és a kereskedelmi koncentráció fogalmával foglalkozik, amely az egyértelműsítést célozza és az operacionalizálást segíti. Majd a koncentráció, a vállalati és bolti szervezetek, továbbá a koncentráció vizsgálatok osztályozásával foglalkozik. Az osztályozás során megkülönbözteti az értékesítési és beszerzési koncentrációt, ami a termelőkre gyakorolt hatás szempontjából fontos. A beszerzési társulások miatt ugyanis a kereskedelem számos területén a beszerzési koncentráció jóval nagyobb, mint az értékesítési. Ezt követően az elemzési eszközöket és a lehetséges statisztikai eszközárat (eloszlások, táblák, grafikus ábrák, mérőszámok) mutatja be. Néhány kérdésben a módszertan és a kereskedelmi gyakorlat közötti eltérésekre is rámutat, továbbá gyakorlati példák alapján is bemutatja a vizsgált módszerek, mutatók egy részének alkalmazását.     
A második fejezet a kereskedelmi, elsősorban az élelmiszer-kiskereskedelmi koncentráció külföldi tendenciáit elemzi. Vizsgálja a globális tendenciákat, továbbá a kiemelt ország-csoportok és országok - az Európai Unió, az Egyesült Államok, Németország és Ausztria – kereskedelmét. A koncentráció általános tendencia, amely a nagyméretű kereskedelem pozíciójának megerősödéséhez vezetett szinte mindenütt a fejlett világban és felszínre hozta a méretek különbözőségéből eredő konfliktusokat a kereskedelemben, továbbá a kereskedelem és a termelés kapcsolatában. Különösen a mikrovállalkozások, az általuk üzemeltetett kisboltok és az önálló kisárutermelők vannak nehéz helyzetben. Németország és Ausztria kereskedelmében viszonylag rövid idő alatt jelentős mértékű koncentráció és átalakulás zajlott le, és a folyamat várhatóan tovább erősödik. A tendenciák megismerése azért is hasznos lehet, mert a magyar kiskereskedelem fejlődése sok hasonló vonást mutat e két országéval. Ezt követően áttekintést ad a versenyelemzési és piacszerkezeti vizsgálatokról, továbbá a koncentráció néhány hatásterületéről. Egyik elméleti következtetése, hogy ha egy – lokális, regionális, települési – piacon egy kiskereskedelmi üzletlánc fúzió során vagy belső növekedés útján monopolhelyzetbe kerül, lehetősége van arra, hogy emelje az árakat, vagy csökkentse a fogyasztóknak kínált áruk választékát. Ilyen esetben nemcsak a beszállító kényszerül erősen követő pozícióba, hanem a fogyasztó is kiszolgáltatott helyzetbe kerül, ezért az ilyen fúziók és monopolhelyzetek kialakulásának megakadályozása alapvető érdeke a gazdaságpolitikának.
Igen értékes, eredeti feldolgozású rész a harmadik fejezet, mely a magyar kiskereskedelem vállalati, bolthálózati és települési koncentrációja trendjének és mértékének, továbbá a bevásárlóközpontok és hipermarketek szerepének vizsgálatával foglalkozik. Az 1989 utáni időszak egy részére elsők között kísérli meg az elemzést teljes körű KSH adatállomány alapján. A vállalati koncentrációt ágazati szinten (kiskereskedelem összesen) és hét szakágazatban vizsgálja, bemutatva a szakágazatok közötti különbségeket. Összehasonlítja Magyarország és az Egyesült Államok bolti kiskereskedelmének vállalati koncentrációját. Ugyancsak értékes része a könyvnek a hazai koncentráció néhány hatásterületének elemezése: például a koncentráció és a foglalkoztatás, a termelékenység és a vállalati, bolti méretek közötti kapcsolat, továbbá települések népességszám-kategória szerkezete szerint a kiskereskedelmi üzletek számának és alapterületének alakulása és megoszlása, továbbá az üzletekkel való ellátottság és az ellátatlan települések. 
A könyv szerint a városokban a koncentráció problémái között a zajártalom, a környezetszennyezés fokozódása és a kisboltok megszűnése mellett még nagyobb gondot jelent a belvárosi, történelmi városrészek „kiürülése”, egyes városrészek és lakótelepi övezetek „elszlömösödése”. Ennek előbb-utóbb negatív következményei jelentkeznek: a társadalmi szempontból nemkívánatos elvándorlás, egyes városrészek, lakótelepek „gettósodása”. A koncentrációs folyamat hatására egyes városrészek funkció nélkül maradnak, a gazdátlanság jelei mutatkoznak, ami a lakókat és a turistákat is elriaszthatja.
Ezt követően foglalkozik a harmadik fejezet a magyar kereskedelmi mikrovállalkozások és az általuk üzemeltett kisboltok helyzetével és jövőjével. A koncentrációnak a mikro-vállalkozásokra, kisboltokra gyakorolt hatása a magyar kereskedelemnek is az egyik hosszú távú problémáját jelenti. Hogyan tudnak alkalmazkodni, melyek lehetnek a jövőbeni funkcióik, továbbá mi lehet az állam és az önkormányzatok szerepe? A kötet hozzá kíván járulni e kérdések megválaszolásához. 
Helyzetértékelése szerint a hazai kereskedelmi mikrovállalkozások, kisboltok nagyarányú megszűnésének lehetősége a multinacionális vállalatok, illetve az általuk üzemeltetett nagy alapterületű egységek további terjeszkedéséből következik, mert ez a mikrovállalkozások, kisboltok részére egyre fokozódó piacvesztést, illetve folyamatosan szűkülő piacot eredményez. 

A szerzők szerint egy szelekciós folyamat indokolt, de a megfelelő színvonalú kisboltokra a jövőben is szükség lesz. Foglalkoznak ezek fennmaradását indokló legfontosabb társadalmi és gazdasági tényezőkkel: a foglalkoztatásban betöltött szerepükkel, a városépítési, városképi és idegenforgalmi fontosságukkal, továbbá a jelentős társadalmi rétegeket érintő lakóhelyi, lakó-közeli kereskedelemben és a kistelepülések létében, jövőjében betöltött funkciójukkal. A könyv szerint mivel a kereskedelemben a kis- és középvállalkozásoknak döntő szerepük van a foglalkoztatásban, nagyobb arányú ellehetetlenülésük a munkanélküliség növekedését valószínűsíti.
Javaslatokat fogalmaznak meg a szerzők a hazai kisboltok számára saját életképességük fejlesztéséhez, ugyanakkor a kormányzati és önkormányzati eszközök felhasználását is elengedhetetlennek tartják. A szerzők szerint az elaprózott hálózat a további koncentráció egyik tartaléka, és ha ennek nem állja útját semmilyen makroszintű és önkormányzati korlát, akkor a megfelelő színvonalú kisboltok piaci pozíciójának további jelentős csökkenése is elkerülhetetlen.
A könyvet jól hasznosíthatják a témával foglalkozó egyetemi és főiskolai tanszékek oktatói, kutatói és hallgatói, továbbá az állami szervek döntéshozói. A kiskereskedelmi vállalatok, a nagy és kisebb hálózati egységek is tudják használni: beazonosíthatják önmagukat, s a saját (forgalmi, méret, közigazgatási, stb.) kategóriájukban összehasonlíthatják eredményeiket, számaikat a kategória-átlagok adataival. Ennek során üzletpolitikájuk javítására, piaci pozícióik erősítésére nyílhat lehetőségük. 
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